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a. Existe aquello que sabemos que conocemos, pero 
ignoramos

b. Existe aquello que sabemos que desconocemos, pero que 
no interesa, por lo tanto lo ignoramos.

c. Existe aquello que no sabemos que desconocemos, por lo 
tanto ignoramos, no llegamos a interesarnos por ello y de ahí
que nunca nos planteemos que podría ser la base para crear 
y producir conocimiento, experiencias, oportunidades 
laborales y productos culturales . 

d. Aprendizajes + Conocimiento + Innovación Territorial + 
Desarrollo Local = ECONOMIA CREATIVA



•4
1% DE INSPIRACIÓN Y 99% DE TRANSPIRACIÓN. Picasso



Conocimiento tiene que partir de 
la Curiosidad, Creatividad, 
Complicidad, Innovación, 
Aprendizaje, Experiencia,
Sapiencia……
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Economía Creativa es un término que presenta notables 

variables a tres niveles:

a) Conceptos: Economía del conocimiento, sociedad de la 
información; la clase creativa; las industrias creativas; la 
ciudad creativa, etc. Problemas en la definición y en las 
actividades a tener en cuenta.

b) Autores: Hay más académicos y otros más divulgativos. 
Felipe Buitrago; Mario Paredes; Jhon Howkins; Ricardo 
Méndez; Inmaculada Caravaca; Pilar Riera, etc.

c) Organismos y fuentes: KEA (The economy of culture in 
Europe-Comisión Europea); NESTA (London); DCMS 
(Creative Industries Mapping Document); UNCTAD 
(Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo); y 
actividades económicas nacionales (UK SIC; la NAF; el 
CNAE (Clasificación de Actividades Económicas); IAE; 
Atlas Estadístico de las Áreas Urbanas de España, etc.



Fuente: UNCTAD 2016 (Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo)











Rasgos definitorios:

1.) El comportamiento espacial de empresas e instituciones ligadas a 

la economía creativa, es sin duda, la tendencia a la aglomeración en 

un número limitado de lugares. A escala del sistema urbano, se 

constata en todos los casos una neta primacía de las mayores 

regiones metropolitanas; en su interior, las grandes ciudades suelen 

ejercer un similar efecto; en su interior las grandes ciudades suelen 

ejercer un similar efecto de polarización al actuar como creative

hubs. 

2.) Formación de cluster a la diversidad de trayectorias urbanas. 

Concentración de empresas favoreciendo el concepto de cluster y de 

distrito cultural (Italia 2005). A partir de actividades o eventos 

culturales muy diversos, identificaron las relaciones entre empresas 

industriales, comerciales, de servicios o turísticas derivadas, así como 

de redes de actores institucionales (gobiernos, universidades, centros 

tecnológicos, organizaciones sociales, etc); patrocinadores (bancos, 

fundaciones); y artistas o artesanos. 



Rasgos definitorios:

3.) Más allá de la aglomeración otras tendencias en la 

organización espacial de la economía creativa donde los factores 

locales dejan su influencia. Junto a las cinco aglomeraciones superior 

a 1, tenemos otras áreas de 2º nivel como A Coruña, Valladolid, San 

Sebastián o Pamplona. Los servicios de publicidad y 
arquitectura son los que generan mayor volumen de empleo 

(Valladolid el 63%); y en los casos de Pamplona y San Sebastián 

muestra mayor diversificación, por la destacada presencia de 

actividades culturales, de diseño y audiovisuales.  









Hay que citar, por último, la estructura creada en 2004 por parte de la 
UNESCO, bajo el nombre de “Red de Ciudades Creativas” que según la 
actual secretaria general de esta entidad internacional, “representa un 
potencial enorme para recalcar el valor de la cultura como acelerador del 
desarrollo sostenible de acuerdo con el undécimo objetivo establecido en 
la Agenda 2030 (…) cuya vocación es estimular la cooperación 
internacional entre las ciudades miembros para hacer de la creatividad un 
motor de desarrollo urbano sostenible, de integración social y de vida 
cultural”. De las 116 ciudades del mundo, provenientes de 54 países que 
en la última reunión de septiembre de 2016 en Östersund (Suecia), forman 
parte de la Red, trabajan juntas para alcanzar un objetivo común: 
posicionar la creatividad y las industrias culturales en sus planes de 
desarrollo a nivel local y cooperar activamente a través de la asociación 
entre ciudades a nivel internacional. La Red cubre siete campos 
creativos: Artesanía y Arte Popular, Diseño, Cine, Gastronomía, 
Literatura, Arte digital y Música. En este sentido hay que indicar que Denia
(gastronomía), Barcelona (literatura) y Burgos (gastronomía) pasaron hace 
unos años a engrosar esta lista en la que ya se contaban otras tres 
localidades españolas: Granada en la categoría literaria, Sevilla en la 
musical y Bilbao en la de diseño. 













MENOS “POSE” Y MÁS “POSO”…… .PRIMAR LO 
ÉTICO FRENTE LO ESTÉTICO

“Estamos en plena cultura del envase (…) que 
desprecia los contenidos” Eduardo Galeano






