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:QUE ES?

Branding no sélo es imagen, va mucho mds alld, se
trata de accion. Branding es todo lo que nuestra
marca hace para posicionarse de manera
definitiva en las mentes de los consunudores.
Branding es identidad. Branding es
exclusividad. Branding es diferenciacion.
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:POR QUE?

Revolucion tecnoldgica ===t Revolucion social

Nuevas herramienias =g Nuevas formas de comunicar
Oportunidades
- Alcanzar a la multitud
- Estudiar a nuestros clientes
- Comunicacion bidireccional

- Nuevos canales de venita
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COMUNICATE

Familia, amagos y no tan amigos en forma de video, audio y texto
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LA OFICINA EN TU MOVIL

Documentos, tareas, gestion, facturacion, tus chentes y tu jefe en pantalla movil
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AUTOBIENESTAR

Ahora eres entrenador personal, nutricionista, médico y psicélogo




APRENDE DETODO

Diccionario, lengua, matemdticas, ciencia, musica, literatura, idiomas. . .




COMPRA DESDE EL SOFA

Segunda mano, textil, hogay, tecnologia, comida, libros, farmacia, bricolage, arte. ..




LA GESTORIA EN CASA

Ahora puedes ser gestor; contable y banquero desde tu casa.
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AUDIOVISUAL A LA CARTA




VIAJA TRANQUILO

Alojamaento, transporte, gastronomia, guia turistico, trdfico, traductor...




SOCIAL MEDIA

Resumen usos y usuarios de los principales medios sociales

DESCRIPCION CONTENIDO USUARIOS
FACEBOOK Red Social con perfiles diferenciados para Mdusica, moda, deportes, humor, 18 a 34 AN oS
empresas y usuarios, integracion de curiosidades, marketing, critica
aplicaciones externas y control de métricas. social, ocio y politica.
YOUTUBE Red Social de contenido audiovisual. Mdusica, humor, ficcion, tutoriales. 18a34 AN OS
WORDPRESS CMS - gestor de contenidos Articulos de opinion e ~
b 25 a 65 ANOS

investigacion sobre marketing,
turismo, gastronomia, creatividad,
politica y ciencia.

TWITTER Red Social de microblogging basada en Deportes, sucesos, celebrities, ~
texto e hipertexto. politica y critica social. 21244 ANOS
Red Social de publicacién de contenido Moda, DIY, interiorismo, viajes, O
PINTEREST por tematicas. fotografia, disefio, gastronomia. 21236 ANOS
INSTAGRAM Red social basada en imagen Moda, disefio, fotografia, viajes, 16 a 34 ANOS

deportes, gastronomia, lifestyle,
ocio.
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1. El autoconocumiento y el autoandlisis

2. La observacion y el estudio del entorno

3. La plamficacion estratégica

4. Aplicando branding. Accidn e interaccion

5. Comunicacion bidireccional. Cuidando a nuestra
comunidad

5. Medicion de resultados




omos, hacia donde vamos y por qué? Lus o
fler pard crear una efectiva estrategia de brand i



1* CONOCETE

7De donde nacié tu 1dea?. Asocracion y necesidad.
A quién se dinge tu proyecto?. ;Como es esa persona’?
;Qué vas a solucionar con ello?
cCudl es tu competencia?. ;Qué hace?.
cCudles son tus puntos fuertes?
cComo vas a solucionar los débiles’?
;Qué experiencia tienes relacionada?. ;Vas a saber hacerlo?

7 Qué necesitas?. ;Lo tienes todo?.

cLEstd ligado tu proyecto a tu pasion?
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2* OBSERVA

cComo es tu publico’.

7De donde viene?. ;Como se comporta’.
;Qué hace? y ;qué sabe hacer?.
cComo se comunica?. ;Cudl es su lenguae.
cQué le gusta y qué no les gusta?
¢/ Quuenes son sus amigos?.
7 Qué contenido consume:.

;Qué usos horarios tiene?. ;Durante cudnto tiempo?
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3* PLANIFICA

cEn qué medios sociales vamos a centrar nuestra estrategia’?.
;Qué vamos a comunicar?. ;C.omo lo vamos a comunicar.
¢ Tenemos medios para ello?. ;Sabemos hacerlo?.
cGon qué frecuencia’.
cCuadl va a ser nuestro presupuesto?
cHasta dénde podemos llegar?.
cCuadl queremos que sea nuestro feedback:.

7Y nuestro propésito?






4* ACTUA

;Como es tu imagen?. ;'le reconocerdn rdpido?.
;Qué colores has utilizado?. ;Por qué’.

;Qué tipo de vmdgenes compartes?. ;Por qué?’.
;Qué tipo de contemado compartes?. ;A dinde lleva’.
;Qué acciones estds haciendo?. ;Dan resultado?.
;Qué aporta tu contemdo?. ;Para qué?.

;Coherencia!
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5* ESCUCHA

Has conseguido una comunidad de seguidores que se wdentifica con
tu marca, con tus valores; muy bien, has hecho branding. Ahora
no les dejes. Ellos también tienen cosas que contay, que decv; que
compartyr. Guidales, conversa con ellos, hazles sentir especiales
porque ahora son amigos. Recompensarles de alguna manera es una
efectiva estrategia para que sigan ahi, para que hagan viral a tu
marca. ¥ no te olvides de que ellos son todo.
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Ahora toca medir los resultados de tw observacion, tu esWategia, tus acciones, tu
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interaccion, tu contenido. Seguro que se puede mejorar. ;)




6* EVALUA

cHas ejecutado bien la estrategia?
cHas sido constante’?
cHas obtemido los resultados que esperabas?
¢/ Crees que puedes mejorar?
Bl publico ha respondido a tu contemido?
¢/ Tu mversion ha sido suficiente?

7 Reconoce tus virtudes?. ;1 tus fallos?



1 CONOCETE

sSabemos quiénes somos, hacia donde vamos y por qué?. Autoandlisus.

2 OBSERVA

LEstudia a tu piublico. Observa a tu competencia. Ls el primer paso.

3 PLANIFICA

Diénde debe tu marca tener presencia y cémo debe de ser esa presencia.

4 ACTUA

Cuwida tu tmagen, cuida tu mensaje, pero sobre todo curda a tu publico.

S RESPONDE

Has conseguido una comunidad de seguidores. Ahora deja que hablen.

6 EVALUA

Made tus resultados para sacar conclusiones. Seguro que puedes mejorar:






*CONSEJOS

Coherencia visual. Coherencia verbal

Constancia
Conocimiento de las herramientas
Rodéate de expertos
No dejes de aprender
No dejes de observar a tu competencia
No dejes de observar a tu piblico
Cuidado con alusiones politicas o religiosas

Responde. ;Siempre!
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